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La Revue UFA paraît tous les mois (numéro double en juil-
let / août) en français et en allemand. Son tirage total est de 
70 932 exemplaires. Elle permet à tous les agriculteurs·trices 
suisses de trouver des solutions professionnelles indivi-
dualisées à leurs problèmes. 

La Revue UFA propose des outils et conseils pratiques pour 
l’ensemble de l’exploitation. Média de référence pour l’agri-
culture avec une forte valeur ajoutée, elle offre des infor-
mations qui reposent sur des bases techniques ou scienti-
fi ques étayées et qui sont directement transposables à la 
pratique quotidienne. En outre, de nombreux praticiens 
ou scientifi ques reconnus y publient régulièrement et de 
façon vulgarisée les résultats de leurs dernières recherches. 

Consciente que la crédibilité et la qualité sont les caracté-
ristiques les plus importantes des médias spécialisés, la 
Revue UFA arbore le sigle qualité « Q ». L’association Médias 
Suisses attribue celui-ci à des publications (imprimées et 
en ligne) axées sur les besoins du lectorat, 
réalisées avec compétence, indépendantes 
sur le plan journalistique et transparentes 
s’agissant de leur relation avec les annon-
ceurs publicitaires.

Revue UFA
La revue spécialisée pour l’agriculture suisse 

Editeur
fenaco société coopérative

Contact
Revue UFA, Theaterstrasse 15 a, CH– 8401 Winterthour

+ 41 58 433 65 20, info@ufarevue.ch, www.revueufa.ch

Données médias
www.ufarevue.ch / publicite

Markus Röösli
Dir. d’édition et rédacteur en chef

+ 41 58 433 65 33
markus.roeoesli@ufarevue.ch

Thomas Stuckert
Conseiller clientèle publicitaire

+ 41 58 433 65 36
thomas.stuckert@ufarevue.ch

Sofi ja Studenovic
Cheffe de produit

+ 41 58 433 65 23
sofija.studenovic@ufarevue.ch

Vos interlocuteurs
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Dispositif publicitaire de la Revue UFA

Publicité
– Groupe-cible
– Source d’information
– FAQ
Page 4 Supports 

imprimés
– Parution
– Sujets
– Annonce
– Encart libre
– Encart broché
– Encart collé 
Page 7 / 9 - 11

Newsletter
– Post promotionnel
– Texte / image
– Bannière 
Page 17

Réseaux sociaux
Page 15

Rubriques
– Production végétale
– Production animale
– Technique agricole
– Gestion
– Vie quotidienne
Page 5

Faits & chiffres
– Données d’audience
– Taux de pénétration
Page 8

Site Internet
– Advertorial
– Annonces en ligne
Page 16

La revue UFA jouant un rôle important auprès des agriculteurs·trices suisses,  

elle vous permet d’entrer en contact avec vos client·e·s (acquis ou potentiels)  

dans un contexte de qualité. Publiée tant sur des supports imprimés que  

digitaux (site Internet, newsletter et réseaux sociaux), elle est distribuée en  

Suisse allemande et en Suisse romande.

Sponsoring  
du quiz
– Présentation
– Conditions
Page 14
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Pourquoi faire de la publicité dans la Revue UFA ?
Groupes-cibles principaux
Chefs ou cheffes d’exploitations agricoles, agriculteurs et agricultrices suisses

Groupes-cibles secondaires
Ecoles d’agriculture, centres de formation et de vulgarisation agricoles, vétérinaires, leaders d’opinion en agriculture et en 
politique agricole, interlocuteurs de l’agriculture représentant les partenaires commerciaux, la Confédération et les cantons

Importance des sources d’information pour les recherches de produits et de fournisseurs

Médias spécialisés imprimés

Médias spécialisés digitaux

Newsletters / offres numériques de médias spécialisés 

Newsletters / offres numériques d’entreprises 

Publicité directe (publipostages)

Webinaires

Source : Entscheideranalyse 2021, « association Médias Suisses » (en allemand seulement)

0 %	 20 %	 40 %	 60 %	 80 %� 100 %
 ++/+   +/–   –/– –

FAQ

Si je réserve un espace publicitaire dans la Revue UFA, vais-je bénéficier d’un article rédactionnel gratuit ?

Non, pour les lecteurs·trices, contenus rédactionnels et contenus publicitaires se distinguent clairement l’un de l’autre. Cette 
séparation stricte ainsi qu’une mention idoine lorsqu’ils sont payés ou fournis par des tiers confère à la Revue UFA une forte 
crédibilité auprès de son lectorat, ce qui a un impact positif sur vos messages publicitaires. Vous pouvez en revanche adresser 
vos communiqués de presse à redaktion@ufarevue.ch. La rédaction évaluera s’il est possible de les publier.

Quels moyens publicitaires dois-je réserver ? 

Si vous souhaitez atteindre un large public, il est recommandé de combiner les annonces classiques et la publicité en ligne. En 
revanche, si vous désirez vous adresser spécifiquement à certains groupes-cibles (p. ex. exploitations de grandes cultures du 
canton de Vaud ou exploitations laitières de Suisse romande) les encarts (libres, brochés ou collés) en diffusion partielle sont 
particulièrement indiqués. 

Si votre groupe-cible utilise principalement les plateformes digitales, il conviendra de privilégier la publicité en ligne ; ce fai-
sant, vos messages apparaîtront régulièrement dans les bannières sur le site www.revueufa.ch ou dans la newsletter. Si ce que 
vous avez à communiquer ne tient pas dans une annonce ou une bannière classique, vous obtiendrez davantage d’espace et 
d’attention avec des publireportages (imprimés ou en ligne). Dites-nous quels sont vos objectifs et nous vous offrirons un 
conseil global et transparent.  

La Revue UFA propose-t-elle des rabais combinés pour les publicités imprimée et digitale ? 

Oui, la Revue UFA offre des rabais spéciaux pour les réservations combinées (papier / en ligne).  
En cas d’intérêt, merci de nous appeler au +41 58 433 65 20. 
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Rubriques
La Revue UFA couvre tous les sujets agricoles pertinents, de la production végétale  

à la production animale, en passant par la gestion d’une exploitation, et ce, tant dans  

les supports imprimés que ceux digitaux.

Production végétale
Quel engrais donne les meilleurs résultats ? Comment se protéger  

contre les ravageurs ? Quelles sont les dernières recommandations culturales ?  
La rubrique répond à ces questions et bien d’autres encore.

Production animale
Cette rubrique contient toutes les informations sur l’alimentation,  

les modes de garde et l’élevage des animaux de rente ainsi que la construction 
et l’hygiène de l’étable.

Technique agricole
Les nouvelles technologies au service de l’agriculture, les tracteurs, les semoirs, 

les chargeurs télescopiques, et d’autres machines sont testés et présentés ici.

Gestion
Dans cette rubrique, les lecteurs·trices découvrent tout ce qui a trait  

à la gestion d’exploitation, aux bases légales et aux assurances.

Vie quotidienne
Nous proposons ici d’alléchantes recettes, des idées de jardinage et de bricolage, 

ainsi que des récits sur le quotidien rural.
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Supports imprimés
La Revue UFA permet à vos messages publicitaires d’atteindre les lecteurs·trices dans un contexte 

rédactionnel ciblé sur le plan thématique. Alliant qualité et expertise, elle arbore le label de  

qualité « Q-Publication », qui est décerné par l’association des éditeurs Médias suisses. Gage  

d’excellence, ce sigle témoigne du fait que notre revue est une plateforme publicitaire crédible  

et ciblée, assurant une communication B2B et B2C réussie. Lue par plus de 200 000 personnes, 

notre revue vous permet ainsi d’entrer en contact avec vos client·es (acquis ou potentiels) dans 

un contexte de qualité.

Pub combinée : visibilité accrue & rabais 
Combinez publicité imprimée et publicité  
digitale, et profitez de rabais.

Publicité
– Groupe-cible
– Source d’information
– FAQ
Page 4

Supports 
imprimés
– Parution
– Sujets
– Annonce
– Encart libre
– Encart broché
– Encart collé 
Page 7 / 9 - 11

Newsletter
– Post promotionnel
– Texte / image
– Bannière 
Page 17

Réseaux sociaux
Page 15

Rubriques
– Production végétale
– Production animale
– Technique agricole
– Gestion
– Vie quotidienne
Page 5

Faits & chiffres
– Données d’audience
– Taux de pénétration
Page 8

Site Internet
– Advertorial
– Annonces en ligne
Page 16

Sponsoring 
du Quiz
– Présentation
– Conditions
Page 14
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Dates de parution

Edition Sujets principaux
Date de  
parution

DDR*  
des annonces

DDR du mat. 
d’impression

1|24 Mycorhize, Elevage intensif des veaux, Dispositifs de mesure  
des teneurs dans le lisier

3.1.24
semaine 1

8.12.23 13.12.23

2|24 Culture conventionnelle du soja, Alimentation biphase chez  
les porcs, Tier&Technik : programme de la foire et sujets principaux  
abordés, Marché laitier

7.2.24
semaine 6

19.1.24 24.1.24

3|24 Conseils pour limiter les dégâts causés par les oiseaux, Alimentation  
biphase et rotations prolongées chez les poules pondeuses labellisées 
bio, Appareils pour clôture de pâturage, Conversion au bio

6.3.24
semaine 10

16.2.24 21.2.24

4|24 Rumex, Alimentation et approvisionnement des vaches allaitantes,  
Epandeur d’engrais de précision

3.4.24
semaine 14

15.3.24 20.3.24

5|24 Conservation du fourrage, Vaccination chez les porcs, Climat/ 
ventilateurs d’étable, Protection des données dans l’agriculture

1.5.24 
semaine 18

12.4.24 17.4.24

6|24 Rétention d’eau dans les terres cultivées, Poux rouges des volailles,  
Machine à bêcher

5.6.24
semaine 23

17.5.24 22.5.24

7 - 8|24 Litière pour les porcs, Semoirs (céréales), Sur les traces du père,  
Comparaison entre petits véhicules professionnels ou utilitaires avec 
passerelle de chargement

17.7.24
semaine 29

28.6.24 3.7.24

9|24 Agri-photovoltaïsme, Améliorer l’efficience du fourrage de base  
chez les vaches laitières, Marché de la betterave sucrière

4.9.24
semaine 36

16.8.24 21.8.24

10|24 Engrais verts, Approvisionnement en minéraux chez  
les vaches laitières, Entretien des tracteurs

2.10.24
semaine 40

13.9.24 18.9.24

11|24 Optimisation de la part de viande maigre chez les porcs à l’engrais,  
Agrama, Outils de comptabilité

6.11.24
semaine 45

18.10.24 23.10.24

12|24 Cryptosporidies et coccidies : les ennemis des veaux,  
Construction d’un hangar à véhicules lourds

4.12.24
semaine 49

15.11.24 20.11.24

1|25 Hiver à la ferme 8.1.25
semaine 2

6.12.24 11.12.24

*Délais de remise (DDR)

Sujets de la newsletter
Près de trois semaines avant le délai de remise des 
annonces, nous présentons les sujets de la prochaine 
édition, afin que vous puissiez réserver un endroit 
idoine pour votre annonce.

Pour vous abonner :
www.ufarevue.ch / fre/newsletter
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Tirage certifié*� 70 932
Tirages distribués allemand � 58  780
	 dont 58 661 abonnements
Tirages distribués français � 12 152
	 dont 11 588 abonnements
 
* Certification REMP / CS 2023

Données d’audience

Taux de pénétration

 
 
Canton

Exploitations agricoles  
à partir de 1 ha de SAU* Exemplaires distribués **

 
Taux de pénétration en %

AG 2976 5002 168 %

AI 424 549 129 %

AR 669 983 146 %

BE 9879 16 251 164 %

BS / BL 894 1382 154 %

FR 2628 5021 191 %

GE 393 388 98 %

GL 340 375 110 %

GR 2164 3281 151 %

JU 993 1164 117 %

LU 4357 6839 156 %

NE 756 1261 166 %

NW 397 480 120 %

OW 595 782 131 %

SG 3761 5523 146 %

SH 504 656 130 %

SO 1288 2019 156 %

SZ 1486 1820 122 %

TG 2464 3861 156 %

TI 1031 283 27 %

UR 527 512 97 %

VD 3571 4550 127 %

VS 2628 1781 67 %

ZG 541 879 162 %

ZH 3078 5745 186 %

Total 48 344 71 387

* 	 Source : Relevé des structures agricoles 2022 
** 	 Source : Editeur, état de la diffusion au 8.8.2023 (avec envois groupés) 
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Prix et formats (quadrichromie)

Format Format (mm)
largeur x hauteur (L x H)

Edition
all. + fr.
70 572 ex.

Edition
en allemand
58 780 ex.

Edition
en français
11 792 ex.

1 / 16 page 90 × 29 (horizontal) /
42 × 63 (vertical)

1675 fr. 1590 fr. 1230 fr.

1 / 8 page 42 × 131 (vertical) /
90 × 63 (horizontal large)/
184 × 30 (horizontal fi n)

2280 fr. 2105 fr. 1390 fr.

3 / 16 page 137 × 63 (horizontal) /
90 × 97 (vertical large)

2970 fr. 2700 fr. 1560 fr.

1 / 4 page 184 × 63 (horizontal) /
90 × 131 (vertical large) /
42 × 266 (vertical)

3520 fr. 3170 fr. 1715 fr.

Annonce 
triangulaire

90 × 130 (sous-texte) 4165 fr. 3690 fr. 1885 fr.

3 / 8 page 184 × 84 (horizontal) /
90 × 186 (vertical)

4680 fr. 4170 fr. 2030 fr.

1 / 2 page 184 × 131 (horizontal) /
90 × 266 (vertical)

5840 fr. 5175 fr. 2335 fr.

9 / 16 page 137 × 200 (vertical) 7305 fr. 6445 fr. 2795 fr.

1 page 184 × 266 9625 fr. 8415 fr. 3340 fr.

Panorama Franc-bord 420 × 297
+ 4 mm de fond perdu

16 445 fr. 14 377 fr. 5707 fr.

Nos prestations 

Nous traduisons gratuitement vos annonces et vos 
bannières. En revanche, la création et l’adaptation 
des annonces sont facturées. Les annonces de format 
spécial sont traitées moyennant un supplément.

*Tous les prix sont en francs suisses plus 8,1 % de TVA.
Les conditions générales sont applicables (voir www.ufarevue.ch / fre/cg).

Formats publicitaires 
spéciaux
Nous vous conseillons 
volontiers pour 
planifi er des supports 
publicitaires spéciaux 
(Post-it, encarts externes 
[« cavaliers »], etc.).

Annonce 
triangulaire

1 / 8 page1 / 16 page 3 / 16 page 1 / 4 page

3 / 8 page 1 / 2 page 9 / 16 page 1 page Panorama
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Rabais de volumes et de répétitions
3 × 5 %, 6 × 10 %, 9 × 15 %, 11 × 20 %. Les rabais sont 
valables uniquement pour les commandes réalisées en 
une fois. Il n’est possible de changer de sujet ou de texte 
que si des données complètes ou un PDF original prêt 
pour l’impression sont fournis. En revanche, il n’est pas 
possible de changer de format. Ces conditions s’ap-
pliquent pour les commandes passées au cours de la 
même année.

Rabais sur le chiffre d’affaires (CA)
Nous accordons des rabais pour un CA prédéterminé sur 
les prix bruts des annonces et des publicités en ligne 
ainsi que sur les valeurs publicitaires des encarts (libres, 
brochés ou collés). Ces conditions s’appliquent pour le 
volume des commandes acceptées au cours d’une année 
civile. Les montants des rabais sont les suivants : 
dès 25 000 fr : 	 5 %
dès 35 000 fr : 	 7,5 % 
dès 45 000 fr : 	 10 %
dès 55 000 fr : 	 15 %
dès 65 000 fr : 	 20 %
Les frais autres (p. ex. frais de port, frais techniques, 
suppléments pur diffusion partielle) ne donnent pas 
droit à un rabais. Par ailleurs, le rabais sur le CA n’est pas 
cumulable avec celui sur la quantité et la répétition.

Publireportages (dès ½ page)
Nous proposons un rabais de 20 % par rapport au tarif des annonces.

Offres d’emploi
Nous proposons un rabais de 40 % par rapport au tarif des annonces 
classiques.

Annonces pouvant être mises en attente
Nous proposons un rabais de 25 % par rapport au tarif des annonces 
classiques, si l’annonce peut être placée dans un intervalle de trois 
parutions.

OBNL et instituts de formation
Les organisations à but non lucratif (OBNL) ainsi que les instituts de 
formation (initiale et continue) bénéficient d’un rabais de 10 %.

Commission-conseil
Nous accordons une commission-conseil de 10 % aux agences de 
publicité et de communication reconnues.

Suppléments
 
Placements spécifiques
Les prix bruts sont majorés comme suit : 
+ �10 % pour la deuxième et la troisième de couverture  

ou d’autres exigences spéciales de placement ; 
+ �15 % pour la quatrième de couverture ; 
+ �5 % pour les annonces placées en face du sommaire (page 4). 
L’annonce placée sur la page de l’éditorial (page 3,  
format 58 × 31 mm) peut être réservée pour 1605 fr. (allemand + 
français).

Réclames
Le prix brut est majoré de 100 %.

Rabais

Spécifications pour les annonces

Délai de remise des annonces
Veuillez vous référer aux dates de parution (page 7).

Mise en page et impression
Dimension du cahier	 210 × 297 mm
Miroir	� 184 × 266 mm 	
Espace	 O : 26,5 / U : 16,5 / I : 12 / A : 14 mm 
Franc-bord	 dimension du cahier plus 4 mm
Panorama	 plus 18 mm pour la reliure centrale
Impression	 imprimé en Suisse 
Procédé d’impression 	 rotative offset
Papier	 couverture : offset, mat, 120 g / m2 
				    Pages intérieures : PerlenValue 		
				    60 g / m2 avec certification FSC/PEFC
Trame	 60e ou 300 dpi 
Séquence d’impres-	 Euroskala, NCMJ 
sion des couleurs
Equipement	 reliure à agrafes 
Langue	 français et allemand
	
Matériel d’impression
Données complètes (300 dpi) sur tous les supports  
de données usuels. 
Profile ICC PSO uncoated ISO 12 647 (ECI).

Rabais pour combinaison  
de supports publicitaires 
En combinant publicités imprimée et digitale,  
vous obtenez un rabais spécial idoine.  
En cas d’intérêt, merci de nous appeler  
au  +41 58 433 65 20.

Délai de remise du matériel d’impression
Veuillez vous référer aux dates de parution (page 7).

Livraison des données d’impression
Les données prêtes à être imprimées peuvent être envoyées à 
l’adresse info@ufarevue.ch jusqu’à la date de clôture des données 
d’impression de l’édition visée et selon les modalités suivantes : 
jusqu’à 10 Mo, par courriel ; les fichiers de plus de 10 Mo peuvent 
être transmis le biais d’un transfert Web. Pour les publireportages  
et les « advertorials », les textes manuscrits, images en qualité d’im-
pression ou logos sous forme de fichiers EPS vectoriels sont à en-
voyer à l’adresse à info@ufarevue.ch selon les modalités suivantes : 
jusqu’à 10 Mo, par courriel en fichiers séparés dans un dossier  
compressé ; s’ils font plus de 10 Mo, par le biais d’un transfert Web.
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Encarts (libres, brochés et collés)

Prix des encarts libres pour l’édition globale
allemand / français
Les prospectus publicitaires sont insérés dans la revue
ou placés au dos de celle-ci ; le tout est ensuite condi-
tionné sous fi lm plastique soudé. L’emplacement des 
encarts ne peut pas être défi ni. Le prix pour les encarts 
libres est égal au tarif publicitaire + 10 %. Les encarts 
ne sont envoyés qu’aux abonnés individuels ; ils ne sont 
pas inclus dans les revues faisant l’objet d’envois grou-
pés (p. ex. écoles ou coopératives LANDI). Il est pos-
sible de demander une diffusion partielle en fonction 
du groupe-cible souhaité. 

Formats
Les prix sont basés sur des encarts d’un format max. 
de 210 × 297 mm (également pliés). D’autres formats 
ou des encarts avec un poids dépassant 125 g sont pos-
sibles sur demande.

Prix des encarts brochés pour l’édition globale 
allemand / français
Les encarts visés ici sont liés à la Revue UFA moyennant 
une à deux agrafes. Les prix sont valables pour des qua-
lités de papier jusqu’à 135 g / m2. Il est possible de de-
mander une diffusion partielle en fonction du groupe-
cible souhaité.

Formats
Nous traitons des encarts brochés jusqu’au format max. 
de 210 × 297 mm (format du cahier), plus 5 mm de 
rognage et 10 mm pour le pli et un poids max. de 50 g ; 
les cahiers de plus de 12 pages sont possibles sur de-
mande.

Poids Prix (y c. valeur publi-
citaire, frais techniques 
et de port)

1 - 25 g 22 120 fr.

26 - 50 g 23 474 fr.

51 - 75 g 28 416 fr.

76 - 100 g 32 940 fr.

101 - 125 g 44 624 fr.

N. de pages Prix (y c. valeur publi-
citaire, frais techniques 
et de port)

jusqu’à 4 pages 16 749 fr.

jusqu’à 8 pages 20 118 fr.

jusqu’à 12 pages 23 295 fr.

Prix des encarts collés 
Les encarts collés sont apposés dans le cahier sur l’an-
nonce réservée. Il est possible de demander une diffu-
sion partielle en fonction du groupe-cible souhaité.

Formats
Nous traitons les encarts collés jusqu’au format max. 
de 160 × 230 mm et un poids max. de 21 g.

Sur l’annonce Prix

½ page (TG*) 5840 fr. 
plus 50 fr. / 
1000 encarts

1 page (TG*) 9625 fr.
plus 50 fr. / 
1000 encarts

*TG = tirage global

Nos prestations

Nous vous accompagnons volontiers dans la production de vos encarts, 
de la rédaction du texte à l’impression, en passant par la composition et la mise 
en page. En tant qu’annonceur, vous bénéfi ciez d’une offre à coûts marginaux.
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Spécifications pour les encarts

Tirage
Le tirage moyen distribué se monte à 71 000 exemplaires (59 000 en allemand,  
12 000 en français). Ce chiffre peut cependant varier ; pour obtenir le chiffre exact, 
veuillez contacter votre conseiller clientèle.

Rabais
Les encarts (libres, brochés ou collés) peuvent faire l’objet d’un rabais. Pour plus  
d’informations à ce sujet, veuillez vous référer à la page10.

Faisabilité
Un exemplaire doit nous être adressé pour chaque commande. Une commande  
n’est considérée comme ferme qu’après un accord écrit idoine (déclaration de  
faisabilité technique de notre imprimeur).

Délai et adresse de livraison
Pour connaître le délai et l’adresse de livraison, veuillez vous référer à notre offre.

Délai de remise des annonces
Veuillez vous référer aux dates de parution (page 7).

Diffusion partielle
Pour mieux atteindre votre groupe-cible, vous pouvez demander une 
diffusion partielle, et ce, à partir de 10 000 exemplaires. Le supplément 
pour cette prestation se monte à 520 fr.
Les critères de sélection pour définir les modalités de diffusion partielle 
figurent à l’adresse www.ufarevue.ch / fre/tirages-partiels.

Nous vous renseignons également volontiers au numéro
 +41 58 433 65 20.
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Répertoire de branche

Format des annonces
61 × 25 mm (L x H)

Conditions
Les coûts se montent à 120 fr. par annonce et numéro 
(au min. 3 numéros successifs).

Rabais (voir page 10)
Profitez de nos rabais attrayants :
6 × 10 % 
9 × 15 %
11 × 20 %

Langues
Les annonces peuvent être placées dans les deux lan-
gues (fr. et all.). Dans ce cas, les annonces doivent être 
fournies dans les deux langues. Sinon, elles ne pa-
raissent que dans l’une des deux langues, et ce, tant 
dans l’édition en français, que celle en allemand.

Rubriques
– 	 Agronomie 	  
– 	 Construction 	  
– 	 Signalétique 	  
– 	 Equipements de récolte 	  
– 	 Calendrier des champs 	  
– 	 Equipements de foresterie 	  
– 	 Fourrage 	  
– 	 Equipements de gestion du lisier 	  
– 	 Remise de la ferme 	  
– 	 Immobilier 	  
– 	 Production de poussins 	 
– 	 Machines et équipements agricoles 	  
– 	 Installations de ventilation 	  
– 	 Installations de chauffage mobiles 	  
– 	 Fourrage pour chevaux 	  
– 	 Protection des plantes 	  
– 	 Dispositifs de nettoyage 	 
– 	 Pelles aspirantes 	  
– 	 Etables 	  
– 	 Equipements d’étables 	  
– 	 Garde d’animaux 	  
– 	 Conditionnement 
– 	 Formation 
– 	 Travail du sol 
– 	 Energie 
– 	 Cours de conduite 
– 	 Programmes d’encouragement 
– 	 Robots d’alimentation 
– 	 Exploitation 
– 	 Equipements de ferme 
– 	 Bois-énergie 
– 	 Informatique 
– 	 Poules pondeuses 
– 	 Equipements de traite 

– 	 Constructions métalliques 
– 	 Equipements pour la culture des pdt et des betteraves 
– 	 Production végétale 
– 	 Agriculture régénératrice 
– 	 Semoirs 
– 	 Nettoyage de silos 
– 	 Aménagements d’étables 
– 	 Santé animale 
– 	 Transport 

Calendrier
Voir page 7

Livraison des données d’impression
Voir page 10

Petite annonces

Les petites annonces vous permettent de proposer les offres 
ou demandes suivantes : machines, biens immobiliers, ani-
maux, fourrage grossier, emplois, objets rares, etc.

Les coûts se montent à 8 fr. pour 22 caractères (espaces 
comprises). Les petites annonces sont gratuites pour les 
membres des coopératives LANDI.

Format des annonces
30 × 25 mm (L x H)

Conditions
Les coûts se montant à 153 fr. par annonce et numéro.  

De plus amples informations sont disponibles à l’adresse : 
www.ufarevue.ch / fre/petites-annonces.

Offres lecteurs

Cette rubrique vous permet de faire des offres intéressantes 
aux lecteurs·trices de la Revue UFA : p. ex. livre de recettes, 
agenda, jeu amusant ou encore abonnement à un maga-
zine. Pour de plus amples informations, veuillez nous 
contacter à l’adresse info@ufareveu.ch.

Les offres lecteurs sont aussi publiées sur notre site Inter-
net, à l’adresse www.ufarevue.ch / offres-lecteurs.

De plus amples informations sont  
disponibles à l’adresse 
www.ufarevue.ch / fre/services / publicite/repertoire-de-branche



Rentabilité 
dans la porcherie
Testez vos connaissances en participant à l’Agri Quiz de la 
Revue UFA. Quel est le poste de coûts le plus important 
dans une entreprise d’élevage porcin ? Ou alors quel 
facteur a une grande infl uence sur le prix d’abattage des 
porcs ?

En collaboration avec

Testez vos connaissances 
à l’adresse

ufarevue.ch /fre/ quiz

AGRI
QUIZ
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DIGITAL ET PRINT

Sponsoring du quiz
Dans chaque numéro (imprimé ou digital), la Revue UFA propose des informations 

spécialisées afférentes aux différentes rubriques et qui sont directement transposables pour 

l’ensemble de l’exploitation agricole. Sponsorisez un quiz sur un thème lié à l’agriculture 

et obtenez ainsi une plus grande portée ; de plus, vous assurez ce faisant une présence 

publicitaire en ligne et sur papier, garantissant des contacts multiples.
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PRODUCTION ANIMALE

Rentable, la vache à deux fins ? Recul des antibio-
tiques dans l’engrais-
sement des veaux

Anniversaire d’UFA-Bühl

Il y a deux ans, l’association Original Simmentaler a commandé une étude desti-
née à déterminer la rentabilité de la vache Simmental. Elle faisait suite à la consta-
tation que l’on voit de plus en plus de vaches à vocation laitière dans les régions de 
montagnes suisses. Menée conjointement par Agroscope et par la Haute école des 
sciences agronomiques, forestières et alimentaires (BFH-HAFL), cette étude a com-
paré les données comptables de 19 exploitations sélectionnées au hasard gardant 
la race Simmental originale (OS) avec celles d’un groupe de comparaison issues 
d’Agroscope. Selon ces chiffres, les vaches de race OS produisent nettement moins 
de lait (5559 kg) que les vaches de type lait (7384 kg). Le manque à gagner dans les 
exploitations OS a cependant pu être compensé par une augmentation des recettes 
annexes provenant de la vente d’animaux et des paiements directs, notamment des 
contributions à la biodiversité plus élevées. Les exploitations OS ont consacré 19%
de travail en moins par vache et par an, ce qui a permis de réduire les coûts directs 
de 22% et les coûts structurels, de 12%. L’association en déduit que la race à deux 
fins OS est une option économiquement intéressante, car son adaptation optimale 
au site permet d’économiser du travail, de disposer de plus de surfaces extensives et 
de contenir les coûts directs. es

L’utilisation d’antibiotiques continue 
de diminuer dans l’engraissement 
des veaux. C’est ce qu’a indiqué la 
Fédération suisse des engraisseurs de 
veaux (SKMV) en décembre. Le recul 
des antibiotiques critiques chez les 
veaux d’engraissement (–16% par 
rapport à l’année précédente) est 
particulièrement remarquable. Cette 
diminution découlerait des mesures 
définies en collaboration avec des 
spécialistes du secteur et de l’optimi-
sation des systèmes de garde ces 
dernières années, ayant un effet 
bénéfique sur la santé des animaux. 
L’association ne compte cependant 
pas s’arrêter en si bon chemin et 
continue à travailler à l’amélioration 
de la santé animale. es

L’an dernier, UFA a mené son 1000e essai à UFA-Bühl. A 
cette occasion, un événement a été organisé début dé-
cembre pour les partenaires de la branche et les médias, 
durant lequel l’histoire et les activités de recherche sur ce 
site ont été présentés. La recherche UFA vise à contribuer 
durablement au succès des détenteurs d’animaux, avec des 
produits et des concepts innovants et orientés vers l’avenir. 
Stephan Roth, responsable du secteur Recherche et déve-
loppement, a ensuite présenté plus en détail le 1000e essai 
réalisé à UFA-Bühl. Il s’agissait d’un essai d’engraissement 
de volailles qui visait à examiner dans quelle mesure ré-
duire la teneur en protéines brutes dans les granulés (avec 
et sans prise en compte d’arginine) influe sur la litière et 
les paramètres de performance des poulets d’engraisse-

ment par rapport à l’uti-
lisation d’aliments stan-
dard comme les miettes.
Au programme figu-
rait aussi une visite des 
étables, avant le repas de 
midi. 
L’événement a permis de 

mieux faire connaître les activités de recherche d’UFA et 
d’échanger avec les responsables des essais. Des discus-
sions intéressantes ont ainsi vu le jour. es

Brèves

Photo : màd

Photo : màd

Rentabilité 
dans la porcherie
Testez vos connaissances en participant à l’Agri Quiz de 
la Revue UFA. Quel est le poste de coûts le plus important 
dans une entreprise d’élevage porcin ? Ou alors quel fac-
teur a une grande influence sur le prix d’abattage des 
porcs ?

En collaboration avec

Testez vos connaissances   
à l’adresse 

ufarevue.ch/fre_quiz

AGRI
QUIZ

Conditions
3500 francs

Durée
Edition imprimée : 1 parution
Edition digitale : 90 jours

D’autres quiz sur le site
www.revueufa.ch / fre/quiz

Exemple de placement dans 
un numéro imprimé

Exemple de placement dans un numéro digital
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SUPPORTS DIGITAUX

Agenda

Notre agenda est la plateforme idéale pour annon-
cer vos événements ou cours en rapport avec 
l’agriculture suisse. Le mieux est de combiner une 
annonce dans l’agenda avec un post promotionnel 
dans notre newsletter (cf. page 16).

www.ufarevue.ch / fre/agenda

Supports digitaux
En un clic vous pouvez réaliser une campagne réussie. Site Internet, newsletter, réseaux  

sociaux ou revue en ligne : la Revue UFA se décline sur de multiples supports digitaux,  

offrant de nombreuses possibilités de formats publicitaires. Combiner plusieurs de ces supports 

vous permet un ciblage par thème.

Publicité
– Groupe-cible
– Source d’information
– FAQ
Page 4 Supports 

imprimés
– Parution
– Sujets
– Annonce
– Encart libre
– Encart broché
– Encart collé 
Page 7 / 9 - 11

Newsletter
– Post promotionnel
– Texte / image
– Bannière 
Page 17

Réseaux sociaux
Page 15

Rubriques
– Production végétale
– Production animale
– Technique agricole
– Gestion
– Vie quotidienne
Page 5

Faits & chiffres
– Données d’audience
– Taux de pénétration
Page 8

Site Internet
– Advertorial
– Annonces en ligne
Page 16Sponsoring  

du quiz
– Présentation
– Conditions
Page 14
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SUPPORTS DIGITAUX

Formats publicitaires sur notre site Internet

Taille

Placement / Tarif par jour Diffusion

Page d’ac-
cueil **

Rubrique
**

Run of
Site ***

Ordinateur Tablet te Mobile

Billboard 970 × 250 pixels 36 fr. 26 fr. 91 fr. ( ) –

Wideboard 994 × 250 pixels 36 fr. 26 fr. 91 fr. ( ) –

Leaderboard 728 × 90 pixels 28 fr. 21 fr. 75 fr. ( ) –

Fullbanner 468 × 60 pixels 20 fr. 15 fr. 53 fr. –

Halfpage Ad 300 × 600 pixels 28 fr. 21 fr. 75 fr. ( ) –

Wide Skyscraper 160 × 600 pixels 26 fr. 19 fr. 66 fr. ( ) –

Rectangle 300 × 250 pixels 28 fr. 21 fr. 75 fr.

Wallpaper 994 × 250 pixels 
+ 160 × 600 pixels

53 fr. 38 fr. 136 fr. – –

Mobile Interstitial 320 × 480 pixels 18 fr. 14 fr. 47 fr. – –

Large Rectangle 336 × 280 pixels 14 fr. 12 fr. 38 fr. – –

Large Mobile Banner 320 × 100 pixels 11 fr. 9 fr. 29 fr. – –

Mobile Leaderboard 320 × 50 pixels 9 fr. 7 fr. 22 fr. – –

* Réservation pour une durée minimale de 7 jours.

**  Placement possible sur la 1e page ou dans les rubriques Production végétale, Production animale, Technique agricole, Gestion, 
Vie quotidienne ou fenaco-LANDI. Tarif pour un seul placement. Sur la page d’accueil, jusqu’à 5 rotations de bannières possibles ; 
dans chaque rubrique, jusqu’à 3 rotations.

*** La bannière n’a pas de position fixe sur le site Internet et est diffusée dans tous les emplacements possibles. 

( ) Dépend de la résolution de l’appareil.

Billboard Wideboard Halfpage Ad Wide Skyscraper

Rectangle Wallpaper Mobile 
Interstitial

Large 
Rectangle
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SUPPORTS DIGITAUX

Il est possible de combiner les formats pour ordina-
teurs et pour mobiles. Pour ce faire, veuillez  
nous contacter au numéro  +41 58 433 65 20 ou  
à l’adresse info@ufarevue.ch.

Rabais de durée  
Bannière & advertorial

60 jours 5 %

90 jours 7,5 %

120 jours 10 %

150 jours 15 %

180 jours 20 %

Les rabais de volumes figurent à la page 10.

Spécifications pour le site Internet 

Langues
en français et en allemand

Format des fichiers
GIF, JPEG, PNG, HTML5 via Redirect/  
Third Party Tag, Richmedia.
Taille max. des fichiers : 60 KB pour Wideboard 
et 80 KB pour Billboard.

Délai de remise des annonces
1 semaine avant la parution

Livraison du matériel publicitaire
3 jours ouvrés avant la date de parution

Formats digitaux publicitaires pour la newsletter

Format

Tarif par 
diffusion

Diffusion

Ordinateur Tablette Mobile

Post  
promotionnel

800 × 500 pixels 420 fr. 

Annonce 
texte

Photo : 300 × 250 pixels / 
Texte : 180 caract.

420 fr.

Billboard 800 × 250 pixels 420 fr.

Rectangle 300 × 250 pixels 400 fr.

Fullbanner 468 × 60 pixels 315 fr. ( ) ( )

( )	 Le format des annonces est redimensionné pour la présentation sur les appareils mobiles.

S’abonner à la newsletter  
Avec notre newsletter (2 × par  
semaine), vous êtes toujours infor-
mé·e·s des derniers développement 
dans l’agriculture suisse.  
www.ufarevue.ch/ 
fre / newsletter

Post  
promotionnel

Billboard FullbannerRectangleTexte / image
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SUPPORTS DIGITAUX

Rabais pour  
la newsletter

8 diffusions 5 %

12 diffusions 7,5 %

16 diffusions 10 %

20 diffusions 15 %

24 diffusions 20 %
Les rabais de volumes  
figurent à la page 10.

Spécifications pour la newsletter

Envoi de la newsletter
2 × par semaine. Nous envoyons la newsletter le mardi 
et le vendredi à quelque 10 000 abonnés (dont 7500 en allemand et 
2500 en français).

Format des fichiers
JPEG, PNG. Taille max. des fichiers : 60 KB

Délai de remise des annonces
1 semaine avant la parution

Livraison du matériel publicitaire (français et allemand)
3 jours ouvrés avant la date de parution (y. c. URL de la page de renvoi)

Rabais pour combinaison de supports 
publicitaires 

La Revue UFA offre un rabais spécial aux 
annonceurs qui combinent publicités 
imprimée et digitale.

En cas d’intérêt, merci de nous appeler 
au numéro

  +41 58 433 65 20.

Rabais pour  
les advertorials

8 diffusions 5 %

12 diffusions 7,5 %

16 diffusions 10 %

20 diffusions 15 %

24 diffusions 20 %

Les rabais de volumes  
figurent à la page 10.

Placement / prestation Contenu Tarif Diffusion

Ordinateur Tablette Mobile

Site Internet  
www.revueufa.ch
 – Aguiche (« teaser ») sur 

la page d’accueil et une 
rubrique au choix ainsi que 
des articles apparentés (en 
fonction des « tags » qui s’y 
rapportent) 

– Page Internet contenant le 
publireportage 

Texte, 
photo, 
vidéo, 
URL, 
etc.

Par jour* 
158 fr.
 �
 

 

Newsletter advertorial teaser 
Aguiche avec lien vers le publi-
reportage en ligne 
 
y. c. message personnalisé 

Texte, 
image

par  
diffusion 
420 fr. 
 
473 fr.

*	 Réservation pour une durée minimale de 7 jours. 

** 	� Le teaser de l’article est visible pendant un mois sur la page d’accueil générale et les pages d’accueil des différentes 
rubriques de votre choix. Les onze mois suivants, l’article peut encore être trouvé à l’aide de mots-clés dans des articles 
similaires ou en lançant une recherche.

Advertorials / posts promotionnels

Les « advertorials » sont des publireportages qui sont publiés sur 
notre site Internet. Ils offrent de l’espace pour des informations 
complexes qui ne peuvent être présentées dans une bannière. Dans 
l’idéal, un « advertorial » devrait être accompagné d’une aguiche 
(« teaser ») dans notre newsletter.

Contact
Revue UFA, Theaterstrasse 15 a, CH– 8401 Winterthour

 + 41 58 433 65 20, info@ufarevue.ch, www.revueufa.ch

Données médias
www.revueufa.ch / publicite


